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青年是整个社会力量中最积极、最有生气的力量，国家的希望在青年，民族的未来在

青年。当前，部分青年群体表示，他们面临着生活、职场和家庭等方面的压力，但困难和压

力并不能阻碍青年群体展现属于自己的一面：他们的生活丰富多彩，衣食住行等方面的

消费理念更理性，文化生活上追求国潮，工作上成为“中坚力量”，也更注重家庭与工作的

平衡，娱乐休闲上“花样更多”，展现出“�+�”的多面生活。

青年群体的多面生活值得关注和研究，人民数据研究院在调研后发现，鉴于 �� 后、��

后青年群体的生活情况具有典型性，能够较为全面、直观地了解当代青年群体多面生活的

特点，本文中的青年群体主要指 �� 后、�� 后的人群。

为此，人民数据研究院开展 �� 后、�� 后青年群体的多面生活分析，探寻相关原因，展

现青年群体的未来期待。

时代造就青年，盛世成就青年。青年群体的生活更加多元，且呈现出多面性的特征。他

们的消费理念更加成熟，文化追求凸显个性，更注重工作与生活的平衡，娱乐休闲更加丰

富，也更加看重家庭关系。

住得舒适
穿出
自我

行得
便捷

随着收入水平的提高，青年群体的消费观念发生变化，他们不再盲目追求品牌，而是

强调品质化生活，寻求性价比和精致化。青年群体的消费方式个性化，热衷于穿出自我、吃

出健康、住得舒适、行得便捷，享受多面的生活。

（一）物质条件丰富，青年群体消费理念成熟
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一  |  青年群体的多面生活
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数据显示，���� 年，��.�% 的青年群体表示，购买商品更注重实用性，在消费上更加

“精明”和谨慎，“买得值、花得对”。《���� 年年轻人消费行为大调查》报告显示，有 ��.�%

的受访人追求品质，��.�% 的受访人希望彰显个性。这表明，青年群体的消费理念凸显理

性且多元。

1 消费理念成熟，储蓄意识增强
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图 �：���� 年青年群体购买商品时主要考虑的因素
数据来源：《���� 年年轻人消费行为大调查》

同时，青年群体的“存钱”观念更加强烈。中青报社会调查数据显示，���� 年，��.�%

的受访人理财观念增强，��.�% 的受访人意识到“月光”不可取，并开始攒钱或计划攒钱。

图 �：���� 年青年群体消费观念改变的原因
数据来源：中青报社会调查
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青年群体的穿着更注重彰显个性，表达自我认同。《���� 当代青年时尚生活趋势白皮

书》显示，���� 年，��% 的青年群体认同审美应该多元、不刻板。在穿搭上，青年群体平均

尝试过 �.� 种不同的风格，运用 �.� 种不同的元素。同时，青年群体也喜欢国潮服饰，数据

显示，���� 年，��.�% 的受访群体喜欢国潮风格，��.�% 的受访群体买过国潮物品。其中，

服饰是人们买的最多的国潮物品，占比为 ��.�%。

２ 追求多元审美，穿搭方式百变
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图 �：���� 年青年群体购买过的国潮物品情况
数据来源：人民数据研究院根据公开资料整理

��.�％

��.�％ ��.�％
��.�％

服饰 美妆 潮玩 美食 生活用品

��.�％

青年群体的餐桌文化发生了改变，随着年龄、阅历以及社会需求的增加，他们更赞同

节约粮食、拒绝浪费的观念。中青报社会调查数据显示，���� 年，《中华人民共和国反食品

浪费法》颁布之后，��.�% 的受访人“反食品浪费的意识有所提高”，��.�% 的受访人外出

就餐会打包剩饭菜，��.�% 的受访人会积极践行“光盘行动”。

3 拒绝食物浪费，追求膳食养生

图 �：���� 年青年群体的反食品浪费意识情况
数据来源：中青报社会调查
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同时，青年群体的健康意识和养生意识不断增强。数据显示，���� 年，��.�% 的受访

群体认同膳食养生的必要性。

当前，青年群体的住房压力和购房压力大，但这不能妨碍他们追求品质，体验生活。

《���� 新青年居住消费报告》的数据显示，���� 年，��-�� 岁的人购房意愿高于租房，

��.�% 的青年群体不接受长期租房，其中女性占比更高。��.�% 的青年群体表示目前是独

居状态，其中，��.�% 的青年群体未来倾向于购房独居。他们希望在享受自由和清静的同

时，又能获得归属感和安全感。

图 �：���� 年青年群体居住状态和期望的居住方式
数据来源：《���� 新青年居住消费报告》

4 倾向购房独居，愿为品质付费
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有必要。无论年龄，每个人都应该去践行膳食养生

看情况。根据个人身体情况而定

无所谓。每个人有权选择自己喜欢的生活方式

没必要。年轻人不用膳食养生，吃自己爱吃的最重要

图 �：���� 年青年群体膳食养生的态度
数据来源：人民数据研究院根据公开资料整理
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青年群体追求低碳生活理念，倡导绿色健康出行。他们的出行更便捷、体验更美好。

《低碳出行让生活更美好—共享电单车社会价值报告》的数据显示，���� 年，��% 的共享

电单车出行替代以小汽车（网约车、私家车、共享汽车 / 租车）和摩托车为主的高碳出行。

其中，��.�% 的共享电单车用户为 �� 后、�� 后群体。青年群体成为骑行主力。

5 提倡低碳生活，践行绿色出行

红色旅游越来越受青年群体的喜爱。据携程《���� 上半年红色旅游大数据报告》数

据，红色旅游用户年龄主要以 �� 后、�� 后为主，分别占比 ��% 和 ��%。�� 后人数相对

���� 年上半年增长近 ��%。随着年轻人的爱国热忱不断高涨，青年群体参加红色旅游的

人数显著增长。同程平台的相关消费预订数据显示，红色旅游的青年消费群体主要来自北

京、广州、上海、苏州、大连、杭州、海口、成都、南昌等。

6 钟情红色旅游，传承红色基因

图 �：���� 年共享电单车用户年龄层
数据来源：《低碳出行让生活更美好—共享电单车社会价值报告》
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图 �：���� 年上半年红色景区游览客群的年龄分布
数据来源：《���� 上半年红色旅游大数据报告》
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青年群体涉猎广泛、积极参与文化生活。中华传统文化元素逐渐与现代生活交融，青

年群体更乐于传播传统文化、体验文化活动、消费文化产品，彰显青年群体文化自信的一

面。数字时代下，青年群体更欢迎新技术催生的各类文化新品，显示出较强的适应能力。

（二）文化活动多元，青年群体彰显文化自信
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据中国旅游研究院 ( 文化和旅游部数据中心 ) 的《���� 年全国文化消费数据报告》数

据，���� 年，我国居民更多关注身边的文化消费场景。其中，���� 年上半年，各年龄段群

体文化消费时长主要集中在 �-� 小时和 �-� 小时。超五成 ��-�� 岁和 ��-�� 岁群体文化

消费时长在 �-� 小时。这表明，青年群体愿意花费更多时间在文化生活上。

1 文化消费旺，时间投入更多

<� 小时 �-� 小时�-� 小时 �-� 小时 >� 小时

��-�� 岁

��-�� 岁

��-�� 岁

��-�� 岁

�� 岁以上

6%

3%

3%

7%

4%

44%

42%

45%

59%

69%

36%

42%

38%

26%

21%

11%

11%

12%

5%

4%

2%

2%

2%

2%

2%

表 �：���� 年 �-� 月年龄段文化消费时长占比

数据来源：中国旅游研究院 ( 文化和旅游部数据中心 )
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国潮热度的不断升级，青年群体爱上国潮等传统文化，喜欢华服、IP 联名文创等带有

中华传统文化元素的国潮产品。《���� 多多新国潮消费报告》的数据显示，���� 年，新国

货的消费群体中，�� 后占比 ��%，�� 后占比 ��%。据人民数据研究院《中国华服市场研究

报告（����）》数据，���� 年，��.�% 的华服爱好者为 ��-�� 岁之间的青年群体，也有部分

�� 岁以上群体喜欢华服，占比 �.�%。

2 迎接新浪潮，国潮消费度高
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�� 岁以下

��-�� 岁

��-�� 岁

��-�� 岁

��.�％

��.�％

��.�％

��.�％

�.�%
�� 岁以上

图 �：���� 年华服爱好者年龄段分布
数据来源：《中国华服市场研究报告（����）》

青年网民数量众多，总数接近 � 亿人。据《第 �� 次中国互联网络发展状况统计报告》

显示，截至 ���� 年 � 月，我国网民规模达 ��.�� 亿人，其中，��-�� 岁网民占 ��.�%，

��-�� 岁网民占 ��.�%。数字时代下，青年群体的文化学习方式也发生变化，用新技术手

段来“充电”。《���� 年度中国数字阅读报告》数据显示，���� 年，数字阅读用户年龄分布

上，��-�� 岁的人群占比 ��.�%，�� 岁以上的人群占比 �.�%。

3 拥抱新场景，数字读书“充电”

拿纸质书阅读

网络在线阅读

电子阅读器上阅读

听书 视频讲书

手机上阅读

图 ��：���� 年 � 月成年国民倾向的阅读方式分布
数据来源：《���� 年度中国数字阅读报告》
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青年群体的职业选择更加多元，对新职业的选择更加普遍。国家统计局数据显示，

���� 年，我国灵活就业人员已达 � 亿人，其中 �� 后成灵活就业的主要群体。互联网行业

最受该群体青睐，短视频制作、直播带货等成为不少青年群体的选择。《���� 年春招市场

行情周报（第四期）》数据显示，���� 年，灵活就业的群体中，��.�% 的人认为“工作时间和

地点灵活”；��.�% 的人认为“在工作外增加一份收入”，可以让工作与生活更加平衡。

2 选择多元化，倾向灵活就业
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（三） 工作与生活更平衡，青年群体希望职场从容

青年群体是职场的“中坚力量”，他们中大部分工作节奏快，也普遍面临较大的职场

压力。其中，据《当代年轻职场人现状洞察报告》数据显示，�� 后面临较大的职场压力，

超八成一线城市 �� 后职场人群经常加班，超七成新一线城市与二线城市 �� 后职场人群

也面临同样的工作环境。在面临巨大工作压力之下，青年群体更注重工作与生活的平衡。

青年群体更倾向于通过寻找兴趣、增加社交等方式平衡压力。据《当代年轻人“精神消

费”现状调研》数据显示，���� 年，超六成 ��-�� 岁群体选择通过参与精神活动达到释放

压力，近六成 ��-�� 岁群体通过精神消费释放压力、维系话题和寻找圈层，以平衡工作与

生活。

1 适应快节奏，舒缓工作压力

图 ��：���� 年 ��-�� 岁、��-�� 岁、Z 时代的精神消费活动的动机分布
数据来源：《当代年轻人“精神消费”现状调研》
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青年群体在应对工作压力之时，仍然坚持奋斗。《中国青年网民社会心态调查报告

（����-����）》对微博平台 ����-���� 年的活跃青年网民分析发现，“奋斗”是当代青年群

体的主旋律。数据显示，��.�% 的人群拥有积极的奋斗目标，努力拼搏，不愿“躺平”。

3 奋斗主旋律，积极应对压力

— 9 —

青年群体的娱乐休闲生活更加丰富，爱好内容广泛、兴趣圈种类繁多，呈现越来越

“野”的生活状态。从传统的看电影打发时间，到 DIY 手工坊、VR 等，青年群体的娱乐休闲

生活更加惬意，爱好和兴趣的“花样”越来越多。

（四）娱乐休闲不重样，青年群体兴趣“更野”

青年群体的娱乐活动多样，刷短视频、看综艺、看电影等都是他们休闲的方式。其中，

���� 年，城市院线观影总人次 ��.�� 亿，青年群体为之“贡献”最高。《���� 中国电影观众

调查报告》数据显示，���� 年，��-�� 岁的电影观众比例为 ��.�%，其中，��-�� 岁的比例

为 ��.�%，��-�� 岁的比例为 ��.�%，��-�� 岁的比例为 ��.�%。

1 活动多样，近七成爱看电影

图 ��：���� 年看电影的年龄构成
数据来源：《���� 中国电影观众调查报告》

5.8％

23.1％

20.5％

��.�％

��.�％
��.�％

�� 岁及以下 ��-�� 岁 ��-�� 岁 ��-�� 岁 ��-�� 岁 �� 岁及以上

人

民

数

据

研

究

院

出

品



— 10 —

北京冬奥会的成功举办，带动青年群体对冰雪运动的热爱。据国家体育总局发布的

《“带动三亿人参与冰雪运动”统计调查报告》显示，��-�� 岁居民冰雪运动参与率最高，为

��.��%，参与人数为 �.�� 亿人。娱乐休闲是青年群体参与冰雪运动的最主要目的，��-��

岁的受访群众比重最高，为 ��.��%，该群体参与冰雪运动的意愿合计最高，为 ��.��%。

从主动参与度看，��-�� 岁的受访群众“个人自发参与”的比重最高，为 ��.��%。

2 自发参与，热衷玩冰雪运动

露营、潮玩、剧本杀、DIY 手工坊、舞蹈、VR……青年群体的娱乐休闲方式不再追求

“走马观花”，而是更注重沉浸式体验。《美团：���� 实体剧本杀消费洞察报告》数据显示，

���� 年，参加剧本杀的群体中，��-�� 岁的群体占比最高，为 ��%；�� 岁及以上的群体也

有一定的爱好者，占比 �%。另据美团 APP 搜索数据显示，���� 年国庆期间，青年群体的

瑜伽和 DIY 手工坊订单量同比增速分别达到 ���% 和 ���%，这表明青年群体休闲时享

受难得的“慢生活”。同时，《����“微度假”风行报告》数据显示，���� 年，�� 后和 �� 后是

“微度假”的主力人群，占比均超过 ��%。这表明，青年群体愿意尝试参与感强的新兴娱乐

方式。

3 沉浸体验，探索新玩乐方式
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数字科技发展迅速，加上疫情等因素，很多青年群体有更多机会居家办公，与家人的

相处时间更长，更加体谅家人，也更加注重平衡生活与职场。数据显示，���� 年，��.�% 的

受访人意识到要多体谅家人；��.�% 的受访人表示要重视心态乐观平和；也有 ��.�%

的受访人注重平衡职场与生活。

1 体谅家人，注重平衡生活与职场

青年群体与家人、父母的沟通交流增多。中青报社会调查数据显示，����年，通过了解

父母的短视频偏好，��.�% 的青年群体认为可以增加与父母的交流互动，减少代沟；��.�%

的青年群体觉得可以加强对父母情感需求的关注，了解他们的想法。青年群体通过了解父母

的喜好，增加彼此之间的共同话题，更加了解父母的想法，体会到与父母互动的乐趣。

2 了解喜好，增加与家人交流互动

（五）关爱家庭关系，青年群体越加关心家人

图 ��：新冠疫情发生后青年群体心态变化情况
数据来源：人民数据研究院根据公开资料整理
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当前，很多青年群体“上有老、下有小”，承受着赡养老人、养育子女的压力。面对压力，

青年群体更渴望与家人、朋友保持亲密和谐的关系。更多青年人对家的观念越来越看中，

他们希望投入更多时间经营家庭生活。

意识到要多体谅家人，收敛脾气性子

重视心态乐观平和，不畏难不焦虑

开始重视健康，不再做口头养生族

注重平衡职场与生活，劳逸结合

感到要心胸格局放大，不庸人自扰

增加与父母的交流互动，减少代沟

加强对父母情感需求的关注，了解他们的想法

多加提醒，防止父母过于沉迷短视频

及时引导，以免父母被短视频内容误导

图 ��：���� 年青年群体了解父母看短视频偏好的益处
数据来源：中青报社会调查
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青年群体更加愿意在育儿、子女教育方面花费时间，夫妻双方共同参与度有所提升。一

方面，男性陪产假的延长，提升父亲在育儿中参与度的基础，增进夫妻感情，减轻家庭育儿

压力。另一方面，越来越多的青年“宝爸”开启“带娃模式”与“宝妈”共同抚养子女。《中国理

想生活母婴趋势》的数据显示，���� 年，除睡觉时间外，每天陪伴宝宝时间超过 � 小时的“宝

爸”占比 ��.�%。越来越多的“宝爸”愿意花更多时间陪伴子女，这些父母也愿意花费更多时

间陪伴子女出游和学习。《中国居民家庭亲子游消费报告 ����》显示，�� 后和 �� 后父母成

“亲子游”消费主力，其中，�� 后父母占比 ��.�%，�� 至 �� 岁的“�� 后”父母占比 ��.�%。

青年群体表示越长大越重视给父母过生日。中青报社会调查数据显示，���� 年，

��.�% 的受访人曾给父母过生日，其中 ��.�% 每年都会。同时，��.�% 的受访人表示父母

需要这种仪式感。在父母过生日时，��.�% 的受访人会回家陪伴，��.�% 的受访人会带父

母出门放松。青年群体越来越重视陪伴父母，关心他们。

3 共同抚养，愿花更多时间陪子女
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图 15：青年群体给父母过生日的情况
数据来源：中青报社会调查

图 ��：亲子游消费者年龄层分布情况
数据来源：《中国居民家庭亲子游消费报告 ����》
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二  |  多重因素开启青年群体多面生活

随着我国的经济实力、科技实力、综合国力不断迈上新台阶、取得新跨越，青年群体获

得了更多的发展机遇，实现人生出彩的舞台越来越宽阔。生逢中华民族发展的最好时期，

青年群体拥有丰富的物质条件、富足的精神生活、多元的职业选择，发展基础日益厚实，底

气越来越足。

我国经济规模持续提高，包括青年群体的全体人民生活水平进一步提升。根据国家统

计局的数据，���� 年全年 GDP 突破 ��� 万亿元，人均 GDP 突破 �.� 万美元，接近高收入

国家门槛。数字经济的稳步发展，数字技术的应用提高青年群体的工作效率，新业态也给

青年群体提供更多就业机会，选择更多。脱贫攻坚战取得全面胜利，也奠定青年群体发展

的物质基础。《新时代的中国青年》指出，超过 ���� 万贫困青年彻底摆脱贫困，中国青年共

同迈向更高水平的小康生活。青年群体的生活水平实现了质的跃升，高质量发展有了更加

丰盈、更为坚实的物质基础。

（一）物质条件更加优渥，收入起点上限更高
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图 ��：����-���� 年我国贫困人口趋势
数据来源：国家统计局
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青年群体的身体更加健康。社会保障制度更健全，���� 年全国基本养老保险参保人

数达 ��.� 亿人，全国基本医疗保险参保人数达 ��.� 亿人，参保率稳定在 ��% 以上。医疗

资源供给持续增加，���� 年，我国医院数量升为 �.� 万个，为青年群体的健康保驾护航。

图 ��：����-���� 年全国基本养老等保险参保情况
数据来源：人力资源和社会保障部

青年群体的文化素质不断提高，受教育水平大幅提升。���� 年，新增劳动力平均受教

育年限达 ��.� 年，比十年前提高 �.� 年；大学专科以上在职青年占同等文化程度就业总

人口比例超过 ��%，比在职青年占就业总人口比例高约 ��%。

青年群体的精神成长空间也更为富足。青年高质量发展，离不开精神生活的多姿多

彩。数据显示，全国公共图书馆、美术馆和博物馆数量逐年增长。截至 ���� 年，全国共有公

共图书馆 ���� 个、美术馆 ��� 个、博物馆 ���� 个，青年群体享受的公共文化服务水平显

著提高，逐渐从“去哪儿都新鲜”转变为“去哪儿都习以为常”，精神品位不断提升。

（二）文化生活更加多彩，精神追求不断提升
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图 ��：����-���� 年我国公共文化设施数量
数据来源：文化和旅游部

经济的发展、数字技术的进步，青年群体的职业选择丰富多样，日益市场化、多元化、

自主化。第三产业成为吸纳青年群体就业的重要领域。���� 年所有就业人员中，第三产业

就业占比 ��.�%。此外，新产业、新业态催生了大量新职业，出现大量灵活就业青年，“斜杠

青年”（指那些不满足于单一职业，为追求个性发展从事多种职业的人）也不再新奇。

互联网催生新兴青年群体，数据显示，我国网民规模稳步提升。截至 ���� 年 �� 月，

我国网民规模为 ��.�� 亿，较 ���� 年 �� 月新增网民 �.�� 亿，互联网普及率达 ��.�%。

互联网的崛起及平台的发展，延伸了工作场域，引发了新兴知识和服务业的浪潮，以弹性

和灵活的工作方式吸引了大批青年进入新兴行业。直播带货、网络作家、视频制作等为青

年群体提供了更多元的工作，快递、外卖等也为青年群体提供了大量灵活就业的机会。

（三）职业选择更加多元，灵活就业机会增多

互联网的发展，催生了云直播、云演出等新兴演出形态，突破线下演出的时空局限和

容量限制，更拓宽了观众群体的年龄与地域范围，不断满足青年群体的多样化、个性化、高

品质观赏需求。
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图 ��：����-���� 年网民规模和互联网普及率
数据来源：中国互联网络信息中心《第 �� 次中国互联网络发展状况统计报告》

新时代中国青年争做经济高质量发展的积极推动者、社会主义民主政治建设的积极

参与者、社会主义文化繁荣兴盛的积极创造者、社会文明进步的积极实践者、美丽中国的

积极建设者。青年群体在未来大有可为，对未来的工作和生活充满期待。

坚守“永久奋斗”光荣传统，青年群体把平凡的岗位作为成就人生的舞台，展现出对未

来的积极态度，也以更包容的方式面临可能出现的困难。《中国青年网民社会心态调查报

（一）奋斗奉献，靠努力实现美好人生

三  |  青年群体对未来充满期待
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青年群体在激烈的职场竞争和工作压力背景下，对未来的发展前景与期待更加具体。

《���� 青年求职行为洞察报告》数据显示，���� 年，青年群体在求职时，��.�% 的青年群

体看重“成长，个人能力的快速提升”，��.�% 的青年群体认同“价值观，让我感受到工作的

意义”。这表明，青年群体“向前看”的人生观较为普遍。也有不少青年群体承压增大，期待

工作与生活更加平衡，向往“舒展自在的生活”。数据显示，���� 年，超五成的 �� 后、�� 后

群体最期待“轻松田园生活，舒展自在”的生活状态。

（二）希望成长，期待工作与生活平衡

图 ��：不同年龄层青年群体对向往生活的倾向分布
数据来源：人民数据研究院根据公开资料整理
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告（����-����）》数据显示，��.�% 的青年网民群体普遍相信“努力有用”，坚信依靠自身

努力能够实现更美好的人生。��.�% 的青年网民具有较高的发展效能感，折射出青年网民

群体对自身发展的信心与对未来的憧憬。
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青年群体期待幸福的人生，人生的成功不仅在于高度，也离不开宽度。西安工业大学

党委书记刘卫国表示，青年人在追求美好生活时，牢记“各美其美，美美与共”，做一个有宽

度的人。青年群体在平凡岗位上艰苦努力，在各行各业把平凡做成了不起、把不可能变成

可能，将奋斗精神印刻在一个个普通岗位中。他们用实际行动诠释，人生的高度可以追寻，

人生的宽度也可以拓展。

（三）多元人生，寻求高度也看重宽度

青年群体不畏难、不惧苦，乐于挑战自我，不断突破自我，追求极致人生。越来越多青

年群体热衷创造新事物、热衷解决难题、热衷把被人忽略的细节做到极致，中青报社会调

查数据显示，��.�% 的青年群体钦佩“能在某个领域做到极致的人”。青年群体看待“极致

人生”的态度也发生一些变化，更加多元，想要拥抱不同的生活方式。

青年群体中，有的人追求极致的人生体验，期待工作与生活更平衡；有的人希望发展

自己的爱好和兴趣，对生活更包容；有的人希望有时间了解世界，追求人生高度的同时，

看重人生的宽度；有的人期待与家人的亲密关系，期待与家人、朋友的关系更加和谐，这

些构成了当代青年人“�+�”的多面又精彩的生活，也蕴含了他们对极致的体验。

（四）追求极致，借挑战自我实现突破
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